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Introducéo:

Enquanto indudstria cultural a televisdo configura-se como um dos mais importantes meios
de comunicagdo em todo o mundo. No Brasil, é hoje meio presente em 95,1 % dos domicilios
no pais (IBGE,2000). O atual cenario do processo de digitalizacdo desse meio abre um leque
de possibilidade e interpretagdes. No entanto, conforme Dourado e Turchiello(p. 122, 2009), a
TV Digital é “ apenas mais uma oportunidade de negécios, o novo modelo gera a possibilidade
de construcédo de politicas publicas rumo a uma comunicagdo mais democrética e inclusiva.
Cabe agora a soma de esfor¢os por parte da sociedade civil organizada para, juntamente com
universidades e movimentos sociais em geral, pressionar o Estado para que se estabeleca
uma conjuntura que contrarie os interesses hegemonicos e apresente avangos na construcdo
da cidadania.” Este processo de digitalizacdo no Piaui surge como um diferencial por ter a
segunda emissora com sinal digital do Nordeste, e a primeira afiliada do SBT no Brasil que

aderiu & essa tecnologia, através da TV Cidade Verde.

As principais vantagens da TV Digital sdo: imagem e som muito superiores em
comparacao a TV analdgica (fim dos chuviscos e fantasmas); multiprogramacao (ampliagédo do
namero de canais, diminuindo os mondpolios e/ou oligopdlios) , além da emissora poder
transmitir varios programas simultaneamente; alta definicdo (high definition) , com a
transmissdo de programas com qualidade e formato de cinema; interatividade (o telespectador
vai poder interferir no que estad vendo) ; portabilidade, ou seja, a possibilidade do usuério
assistir aos programas em qualquer lugar, até nos locais em movimento como

carros,onibus,vans.

No entanto, o mercado de TV digital, vai além dos recursos tecnolégicos dependendo da

regulamentacéo, da fiscalizagéo e da forma de incorporacéo dos diversos agentes envolvidos.



A regulamentacdo € um problema, pois a lei que regula a radiodifusdo é de 1962, ou seja,
muito retrégrada, para um campo que é muito dinamico.Além de que, o decreto N°5.820 de
2006 que regula a implantacao do SBTVD- T( Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terestre)
necessita de artigos que contemplem fiscalizacdo com a possibilidade de aplicacédo de sancfes
para uma maior efetividade da lei. A forma de incorporacéo € outro problema que esta sendo
detectado,tanto pelo produtor, pois a implantagédo da TV digital implica vultuosos investimentos,
como pelo receptor, pois para ter acesso a nova tecnologia € necessario comprar uma TV nova

gue ja tenha um sinal digital, ou comprar um conversor.

Metodologia:

O eixo tedrico- metodoldgico utilizado foi o materialista histérico dialético. Esse método é
uma atualiza¢éo do pensamento de Marx que concebe o conhecimento como continuidades e
rupturas, onde a mudanca € condicionada pela estrutura econdmica, com incidéncia sobre
outros campos sociais. Segundo BRITTOS, “as relagdes sociais sdo marcadas por disputas e
sobreposi¢Bes de poder, sendo a midia integrante da estrutura que fornece e viabiliza a

mudanga social”.

Resultado e Discusséao:

O objeto do trabalho é importante, pois se queria medir o grau de inclusédo da TV Digital
(tecnologia de informag&o e comunicacao), meio de comunicacado de grande importancia no
cenario atual. Diante do exposto, algumas indagacdes foram proferidas no inicio do estudo:

1. a) Qual a politica publica do Brasil para a televisao digital?

A politica publica do Brasil de TV Digital oferece uma flexibilidade para as empresas de
comunicacao do pais. Sendo assim, os regulamentos privilegiam os interesses
mercadolégicos, em detrimento do interesse publico e de uma comunica¢do mais justa
e democrética.

b) O que muda, em termos de estratégias midiaticas, com a digitalizacdo da

televisdo convencional e quais as estratégias do caso Piaui?

Aumentam-se as estratégias midiaticas com a TV Digital, pois ela possibilita uma
ampliacao da quantidade e do contelido dos canais. Por isso, as empresas de comunicagao se
fundem com a de outros setores auferindo vantagens para ambas as partes. No caso Piauli,
um exemplo disso, é o sorteio de aparelhos celulares com sinal digital promovido pela TV
Cidade Verde.

c) De que forma o conteudo local é alterado com a televisdo de alta defini¢cdo e que

novos temas séo apresentados?



Com a multiprogramacéo na TV Digital existe a possibilidade do aumento do contetdo
local. No entanto, no Piaui a multiprogramacao ainda nédo esta disponivel e o contetdo local
teve uma pequena alteragdo com o aumento de um programa.

d) O que ateleviséo digital, através de sua programacao, apresenta como conteddos
voltados para a construcdo politicas publicas, da cidadania, da participacéo e da
democracia?

A TV Digital € uma tecnologia que possibilita a constru¢cdo de uma sociedade mais justa e
igualitaria. No entanto, a forma como ela esta sendo implantada no Brasil, esta contribuindo
para aumentar a concentracao televisiva. Porém, é possivel com a participacdo da sociedade

civil organizada a cobranca do Poder Publico de uma politica pablica mais efetiva.

Concluséo:
O processo de implantag&o da TV Digital no Piaui se iniciou em 2009. A TV Cidade Verde é
a emissora do Estado que esti gerando programacao em alta definicdo. A TV Digital ainda ndo
disponibilizou a multiprogramacdo e interatividade. Houve uma mudanga na grande de
programacédo, com a inser¢cdo de programas locais, mas podemos concluir que o realmente
mudou foi a qualidade de som, imagem e portabilidade.
Diante do exposto, conclui-se que a TV Digital € mais uma tecnologia que vai gerar uma
forte exclusdo social. No entanto, se houver a organiza¢do da sociedade civil para cobrar do

Estado politicas publicas efetivas, a exclusdo sera atenuada.

Referéncias Bibliograficas:

BRITTOS, Valério Cruz (org.). Digitalizagdo e praticas sociais. S&o Leopoldo: Unisinos, 2009.

SIMOES, Denis Gerson; BRITTOS Valério Cruz. Paradigmas da implantacdo da televis&o
digital: programacgdo, acBes nacionais e tendéncias locais. Unisinos, Sdo Leopoldo.

Disponivel em:< http://projeto.unisinos.br/cepos/PPDenisGerson.pdf>. Acesso em 22 set. 2009.

NETO, José Dias Pascoal. TV Digital: O papel das TVS Universitarias no estudo de
conteudos interativos interdisciplinares. Bauru 2008. Disponivel em: < >. Acesso em: 22
set. 2009.

BRITTOS, Valério Cruz (org.). Digitalizagdo, Diversidade e Cidadania: Convergéncias

Brasil e Mogambique. S&o Paulo: Annablume, 2009.

Palavras- chaves: Televisao digital, multiprogramacéo, politicas publicas, interatividade


http://projeto.unisinos.br/cepos/PPDenisGerson.pdf

